Zapis €. 2010/02

z jednani védecké redakce nakladatelstvi VeRBuM

Forma jednani: elektronickd konference (e-mail)
Termin jednani: 16. 3. 2010 - 31. 8. 2010

Védecka redakce nakladatelstvi VeRBuM:

1. Doporucuje vydani publikace Pavel Horiidk: Reklama. teoreticko-historické aspekty
reklamy a marketingovej komunikacie jako recenzované monografie. Na monografii byly
zpracovany tii recenzni posudky, které jsou v pfiloze tohoto zapisu.

1. Doporuduje vydani publikace Zena a muz v marketingové komunikaci (editor Radim
Bacuvcik) jako recenzované monografie. Na monografii byly anonymné zpracovany tii
recenzni posudky prof. PhDr. DuSanem Pavld, CSc., doc. Ing. Marii Tajtdkovou, PhD. a doc.
Ing. Vratislavem Kozakem, Ph.D. Tyto recenzni posudky jsou v ptiloze zapisu (z dvodu
oboustranné anonymity neni konkrétné uvedeno autorstvi), dale je v pfiloze sumaf recenzi
doplnény o vypotadani ptipominek rukou editora.

3. Schvaluje aktualizovany edi¢ni plan nakladatelstvi na roky 2010 a 2011 (autofi a
ptedpokladané nazvy):

- Petra PejSova (ed.): Repozitare Sedé literatury

- Jifi Pavelka: Interpretace medialnich textd

- Radim Bréazda: Ethicum. Uvod do etiky

- Radim Baduvéik: Vztah obyvatel Ceské republiky k poslechu hudby 2009
- Vratislav Kozék: Customer relationship management v teorii a praxi

- Miroslav Veverka: Svét a informace

- Radim Bacuvc¢ik: Marketing neziskového sektoru

- Milan Banyar: Sémiotika reklamy

Soupis konkrétnich tituld se mize meénit

4. Clenem védecké redakce nakladatelstvi VeRBuM se od 1. 9. 2010 stava prof. PhDr.
Pavel Hornak, PhD.

Ve Zliné dne 30. 8. 2010

Pi-edseda védecké redakce: doc. Ing. Roman Cermak, PhD., v.r.
Clenové védecké redakce: doc. Ing. Maria Tajtakova, PhD., v.r.

doc. Mgr.Art. Jozef Veres, CSc., v.r.
doc. Ing. Vratislav Kozak, PhD., v.r.

Piiloha: Recenzni posudky



Nakladatelstvi Radim Bac¢uvéik - VeRBuM

Piehradni 292, 763 14 Zlin 12
ICO: 44 11 74 34

www.verbum.name, verbum@email.cz

Recenzni posudek odborné monografie

Jméno autora publikace Pavel Hornak
Nazev publikace Reklama. Teoreticko-historické aspekty reklamy a
marketingovej komunikacie
Jméno recenzenta prof. PhDr. Andrej TuSer, CSc.
Datum zpracovani posudku | 15. 4. 2010
Hodnoceny parametr Hodn.
1|Prace je aktualni, pfinasi nové a pivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty 95
2|Prace Cerpa z relevantnich zdroji a Fadné na né odkazuje 90
3|Prace je vécné spravna a neobsahuje zjevné faktické chyby 100
4|Prace vychazi z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie 90
5|Prace je logicky strukturovana a neobsahuje formalni chyby 95
| [Celkové hodnoceni (%) | 94 |

Celkové doporuceni recenzenta: Doporucuji prijmout bez vyhrad

Pieji si shlédnout text po ipravach: Ne

Slovni komentar:

Pozn.: Hodnotici tabulka se otevie pro zapis dvojim kliknutim mysi. V tabulce vypliite v bilém sloupci (Hodn.)
u jednotlivych parametrii své hodnoceni v procentualnim vyjadieni (100 = maximum, 0 = minimum). Pokud
nektery parametr neni relevantni hodnotit, nechejte policko prazdné, program vypocita prumer jen z vyplnénych
hodnot. Dvojim kliknutim na celkové doporuceni (,, Doporucuji prijmout bez vyhrad*“) se otevie dialog, ve
kterém zvolte své doporuceni (je tFeba jej vybrat a Sipkami presunout na prvni misto). Dvojim kliknutim se otevie
také dialog tykajici se pripadného shlédnuti textu recenzentem po upravdch. Slovni komentadr neni tieba psat,
mel by ovsem byt obsazen v pripade, Ze hodnotite néktery parametr na méné nez 60 %. Pokud celkové
doporucujete prijmout text s menSimi nebo podstatnymi upravami, specifikujte, v cem by mély tyto upravy
spocivat. Posudek obdrzi Védecka redakce nakladatelstvi VeRBuM, ktera publikaci doporucuje k vydani.



Nakladatelstvi Radim Bacuvéik - VeRBuM

Piehradni 292, 763 14 Zlin 12
ICO: 44 11 74 34

www.verbum.name, verbum@email.cz

Recenzni posudek odborné monografie

Jméno autora publikace Pavel Hornak
Nazev publikace Reklama. Teoreticko-historické aspekty reklamy a
marketingovej komunikacie
Jméno recenzenta PhDr. Ivan Bielik, PhD.
Datum zpracovani posudku | 15. 4. 2010
Hodnoceny parametr Hodn.
1|Prace je aktualni, pfinasi nové a pivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty 100
2|Prace Cerpa z relevantnich zdroji a Fadné na né odkazuje 90
3|Priace je vécné spravna a neobsahuje zjevné faktické chyby 95
4|Prace vychazi z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie 85
5|Prace je logicky strukturovana a neobsahuje formalni chyby 90
| [Celkové hodnoceni (%) | 92

Celkové doporuceni recenzenta: Doporucuji prijmout bez vyhrad

Pieji si shlédnout text po ipravach: Ne

Slovni komentar:

Pozn.: Hodnotici tabulka se otevie pro zapis dvojim kliknutim mysi. V tabulce vypliite v bilém sloupci (Hodn.)
u jednotlivych parametrii své hodnoceni v procentualnim vyjadieni (100 = maximum, 0 = minimum). Pokud
nektery parametr neni relevantni hodnotit, nechejte policko prazdné, program vypocita prumer jen z vyplnénych
hodnot. Dvojim kliknutim na celkové doporuceni (,, Doporucuji prijmout bez vyhrad*“) se otevie dialog, ve
kterém zvolte své doporuceni (je tFeba jej vybrat a Sipkami presunout na prvni misto). Dvojim kliknutim se otevie
také dialog tykajici se pripadného shlédnuti textu recenzentem po upravdch. Slovni komentadr neni tieba psat,
mel by ovsem byt obsazen v pripade, Ze hodnotite néktery parametr na méné nez 60 %. Pokud celkové
doporucujete prijmout text s menSimi nebo podstatnymi upravami, specifikujte, v cem by mély tyto upravy
spocivat. Posudek obdrzi Védecka redakce nakladatelstvi VeRBuM, ktera publikaci doporucuje k vydani.




Nakladatelstvi Radim Bac¢uv¢ik - VeRBuM
Piehradni 292, 763 14 Zlin 12

ICO: 44 11 74 34

www.verbum.name, verbum@email.cz

Recenzni posudek odborné monografie

Jméno autora publikace Pavel Hornak

Nazev publikace Reklama. Teoreticko-historické aspekty reklamy a
marketingovej komunikacie

Jméno recenzenta Ing. Dusan Duchovié¢

Datum zpracovani posudku | 10. 4. 2010

Hodnoceny parametr Hodn.
1|Prace je aktualni, pfinasi nové a pivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty 95
2|Prace Cerpa z relevantnich zdroji a Fadné na né odkazuje 95
3|Prace je vécné spravna a neobsahuje zjevné faktické chyby 95
4|Prace vychazi z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie 90
5|Prace je logicky strukturovana a neobsahuje formalni chyby 100

| [Celkové hodnoceni (%) | 95 |

Celkové doporuceni recenzenta: Doporucuji prijmout bez vyhrad
Pieji si shlédnout text po ipravach: Ne

Slovni komentar:

Pozn.: Hodnotici tabulka se otevie pro zapis dvojim kliknutim mysi. V tabulce vyplnte v
bilém sloupci (Hodn.) u jednotlivych parametrii své hodnoceni v procentualnim vyjadrent
(100 = maximum, 0 = minimum). Pokud néktery parametr neni relevantni hodnotit, nechejte
policko prazdné, program vypocita primer jen z vyplnenych hodnot. Dvojim kliknutim na
celkové doporuceni (,, Doporucuji prijmout bez vyhrad*) se otevie dialog, ve kterém zvolte
své doporuceni (je treba jej vybrat a Sipkami presunout na prvni misto). Dvojim kliknutim se
otevie také dialog tykajici se pripadného shlédnuti textu recenzentem po upravach. Slovni
komentar* neni treba psat, mel by ovsem byt obsazen v pripadeé, ze hodnotite néktery parametr
na méné nez 60 %. Pokud celkove doporucujete prijmout text s mensimi nebo podstatnymi
upravami, specifikujte, v cem by mély tyto upravy spocivat. Posudek obdrzi Védecka redakce

nakladatelstvi VeRBuM, kterd publikaci doporucuje k vydani.



Nakladatelstvi Radim Bac¢uv¢ik - VeRBuM
Piehradni 292, 763 14 Zlin 12

ICO: 44 11 74 34

www.verbum.name, verbum@email.cz

Recenzni posudek odborné monografie vice autori

Autor (editor) publikace Radim Bacuv¢ik

Nazev publikace Zena a muZ v marketingové komunikaci

Jméno recenzenta recenzovano anonymné

Datum zpracovani posudku | 1. 6. 2010

Jednotlivé kapitoly v této monografii:

1. Zpracovavaji aktualni problematiku, prindseji nové, piivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty
2. Cerpaji z relevantnich zdrojii a ¥adné na né odkazuji

3. Jsou vécné spravné a neobsahuji zjevné faktické chyby

4. Vychazeji z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie

5. Jsou logicky strukturovany a neobsahuji formalni chyby

Doporuceni k publikaci je formuloviano na téistupiiové Skdle ,,Doporucuji - Doporucuji
s vphradou - Nedoporucuji“ spolu s pripadnymi komentaii v nasledujici tabulce.

C. | Nazev kapitoly Doporuceni
00 | Muz a Zena, rozum a cit v marketingovych komunikacich Doporucuji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

10 | Gender stereotypes vs. archetypes in commercial communications: | Doporuduji
Focus on the Mother Archetype S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

11 | Muzi a Zeny v medidlnych eventoch: ivahy o emocionalite v textoch | Doporucuji
elektronickych médii S vvhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:
Obsahova vyhrada: Zavéry autora jsou nejasné, neni ziejmé, kde v textu pojednavd o
.emocionalité v textech elektronickych médii*, tak jak to uvadi v ndzvu ptispévku.

12 | Percepcia ,,zenskych®“ a ,muZzskych® reklamnych komunikatov z | Doporuduji
hl'adiska persuazivnej G¢innosti komunikacnej stratégie S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

Pozn.: Jednotlivé kapitoly by mely napliovat pét charakteristik uvedenych nad hodnotici
tabulkou (v nékterych pripadech nemusi byt relevantni vsechna kritéria hodnotit, posouzeni je
v kompetenci recenzenta). V hodnotici tabulce u jednotlivych kapitol zvolte jedno
z doporuceni k publikaci (Doporucuji - S vyhradou - Nedoporucuji), ostatni vymazte.
Do dalsiho radku (Komentar, vyhrady) miizete pripsat své hodnoceni (neni treba vyplnovat, je
nutno predevsim specifikovat pripadné vyhrady nebo dirvody k nedoporuceni). Posudek obdrzi
Védeckda redakce nakladatelstvi VeRBuM, ktera doporucuje zarazeni kapitoly do
monografie.



13

Genderova emancipace v reklamni komunikaci

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

14

Obsahova analyza inzerce v tydeniku Vlasta v letech 1993 az 2001

Doporuduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

15

Postoje spotiebiteld k zobrazovani zen a muzt v reklamé

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

16

Zena a muz v televiznej reklame o¢ami adresata

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

17

Vyznam gendrovej a pohlavnej diferenciacie vo fashion marketingu

Doporucuji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

18 | Cetnost zobrazeni sexualnich motivi v TV reklamé u vybranych | Doporuduji
produktovych kategorii S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

19

Ikona Zeny v reklame — minulost’ verzus sucasnost’

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:
Formalni stranka: drobné stylistické chyby v textu — napt. sklonovani ,,Podporuja v Zzenam
pocit istoty,..." a podobné.

20 | Analyza efektivnosti komunikace podle pohlavi. Ovliviiuje pohlavi | Doporucuji
znalost znacky? S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:
Formalni stranka: drobna duplicita v textu — viz citaci na tfeti stran€ Vysekalova Komarkova,
2002, s. 156 —bod 3 a 5.

21 | Specifikd odozvy na moderné formy marketingovej komunikacie | Doporuéuji
podl'a genderu S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

22 | Hodnotova orientace muzi a zen jako ukazatel rozdill v plsobeni | Doporucuji
reklamnich apelt S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

23

Genderovy hudobny stereotyp v televiznych reklamach

Doporucuji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:




24

Specifika spotiebitelského segmentu singles

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

25

Zeny a muZi jako nakupujici na trzich kulturnich produktt

Doporuduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

26

Nova nabozenska hnuti optikou gender a manipulativni komunikace

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

27

Zeny a muzi ako spotrebitelia biopotravin

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

30

Medialne zobrazovanie Zien v spravodajstve a politike

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

31

Role Zenského a muzského hlasu v rozhlasovém reklamnim sdéleni

Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

32

Postaveni zeny v marketingové praxi

Doporucduji

S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:
Obsahova vyhrada: pfispévek plisobi jen jako uvod do problematiky, struéné resumé blize
nespecifikovaného vyzkumu. Bylo by vhodné hloubéji analyzovat dané téma, doplnit ho
konkrétni metodikou prizkumu, strukturou vzorku a vysledky. Téma je zajimavé, ale je
potiebné rozsahlejsi propracovani piispévku, aby odpovidal urovni ostatnich pfispévka v

publikaci.

33 | Zena a muz jako tviirci marketingovych komunikaénich sdéleni Doporucduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

34

Zeny a muzi v médiich — tiskovi mluv¢i, novinafi a publikum

Doporuduji
S vyhradou
Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

Dalsi pripadny komentar k monografii jako celku:
Velmi zajimava publikace poskytujici dosud do znacné miry absentujici uceleny pohled na
marketingové komunikace optikou pohlavi a genderu. Obsahuje mnohé velmi cenné
ptispévky prezentujici originalni empirické pruzkumy. Zajimavé ¢teni pro skolu i praxi.




Nakladatelstvi Radim Bac¢uv¢ik - VeRBuM
Piehradni 292, 763 14 Zlin 12

ICO: 44 11 74 34

www.verbum.name, verbum@email.cz

Recenzni posudek odborné monografie vice autori

Autor (editor) publikace Radim Bacuv¢ik

Nazev publikace Zena a muZ v marketingové komunikaci

Jméno recenzenta recenzovano anonymné

Datum zpracovani posudku | 1. 6. 2010

Jednotlivé kapitoly v této monografii:

1. Zpracovavaji aktualni problematiku, prindseji nové, piivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty
2. Cerpaji z relevantnich zdrojii a ¥adné na né odkazuji

3. Jsou vécné spravné a neobsahuji zjevné faktické chyby

4. Vychazeji z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie

5. Jsou logicky strukturovany a neobsahuji formalni chyby

Doporuceni k publikaci je formuloviano na téistupiiové Skdle ,,Doporucuji - Doporucuji
s vphradou - Nedoporucuji“ spolu s pripadnymi komentaii v nasledujici tabulce.

C. | Nazev kapitoly Doporuceni

00 | MuZ a Zena, rozum a cit v marketingovych komunikacich Doporucuji

Komentar, vyhrady:

10 | Gender stereotypes vs. archetypes in commercial communications: | Doporucuji
Focus on the Mother Archetype

Komentar, vyhrady: Mimoradn¢ zdarilé

11 | Muzi a Zeny v medidlnych eventoch: ivahy o emocionalite v textoch | Doporucuji
elektronickych médii

Komentar, vyhrady:

12 | Percepcia ,,zenskych®“ a ,muZzskych® reklamnych komunikatov z | Doporucuji
hl'adiska persuazivnej G¢innosti komunikacnej stratégie

Komentar, vyhrady: Zpracovani diikladné

13 | Genderovéa emancipace v reklamni komunikaci | Doporuduji
Komentar, vyhrady:

14 | Obsahov4 analyza inzerce v tydeniku Vlasta v letech 1993 az 2001 | Doporutuji
Komentar, vyhrady: Vyzkum je sice jiZ star$i, zavéry ziejmé& platné dosud.

15 | Postoje spotiebitelll k zobrazovani Zen a muzi v reklamé | Doporuduji

Komentaf, vyhrady: Do seznamu literatury doporuéuji uvést zpravu pro GACR

Pozn.: Jednotlivé kapitoly by mely napliovat pét charakteristik uvedenych nad hodnotici
tabulkou (v nékterych pripadech nemusi byt relevantni vsechna kritéria hodnotit, posouzeni je
v kompetenci recenzenta). V hodnotici tabulce u jednotlivych kapitol zvolte jedno
z doporuceni k publikaci (Doporucuji - S vyhradou - Nedoporucuji), ostatni vymazte.
Do dalsiho radku (Komentar, vyhrady) miizete pripsat své hodnoceni (neni treba vyplnovat, je
nutno predevsim specifikovat pripadné vyhrady nebo dirvody k nedoporuceni). Posudek obdrzi
Védeckda redakce nakladatelstvi VeRBuM, ktera doporucuje zarazeni kapitoly do
monografie.



16 | Zena a muz v televiznej reklame o¢ami adreséta | Doporucuji

Komentar, vyhrady:

17 | Vyznam gendrovej a pohlavnej diferencidcie vo fashion marketingu | Doporuéuji

Komentar, vyhrady:

18 | Cetnost zobrazeni sexualnich motivii v TV reklam& u vybranych | Doporuduji
produktovych kategorii

Komentar, vyhrady: Zavéry velmi zajimavé a obecné vyuzitelné

19 | Ikona Zeny v reklame — minulost’ verzus siasnost’ | Doporutuji

Komentar, vyhrady: Velmi zajimavé

20 | Analyza efektivnosti komunikace podle pohlavi. Ovliviiuje pohlavi | Doporuéuji
znalost znacky?

Komentar, vyhrady:

21 | Specifiki odozvy na moderné formy marketingovej komunikéicie | Doporuéuji
podl'a genderu

Komentar, vyhrady: Dikladné zpracovani

22 | Hodnotova orientace muzi a zen jako ukazatel rozdili v plsobeni | Doporucuji
reklamnich apelt

Komentar, vyhrady: Dikladné a zajimavé

23 | Genderovy hudobny stereotyp v televiznych reklamach | Doporutuji
Komentar, vyhrady: Doporucuji predélat diagramy, aby kolecka nebyla zubata

24 | Specifika spotiebitelského segmentu singles | Doporuduji
Komentar, vyhrady: Tématem souvisi spiSe okrajové, ale je mozné uznat

25 | Zeny a muzi jako nakupujici na trzich kulturnich produkti | Doporuduji

Komentar, vyhrady: Dikladny vyzkum

26 | Nova naboZenskéa hnuti optikou gender a manipulativni komunikace | Doporutuji

Komentar, vyhrady: Na hranici tématu, ale zajimavé

27 | Zeny a muzi ako spotrebitelia biopotravin | Doporuduji
Komentar, vyhrady: Téma zatim malo zpracované

30 | Medidlne zobrazovanie Zien v spravodajstve a politike | Doporuduji
Komentar, vyhrady: Pokracovat ve vyzkumu, zajimavé

31 | Role Zenského a muzského hlasu v rozhlasovém reklamnim sdéleni | Doporuéuiji
Komentar, vyhrady:

32 | Postaveni zeny v marketingové praxi | Doporucuji
Komentar, vyhrady: Zpracovano na zakladé vyzkumu jiné spole¢nosti, ale mozné

33 | Zena a muZ jako tviirci marketingovych komunika¢nich sd&leni | Doporutuji
Komentar, vyhrady:

34 | Zeny a muzi v médiich — tiskovi mluvéi, novinafi a publikum | Doporuéuji

Komentar, vyhrady:

Dalsi piipadny komentar k monografii jako celku:

Vétsina prispevkl je velmi dobfe zpracovana a na zajimavé téma. Asi dva piispévky jsou na
hranici tématu, ale vytvari pro ¢tenare jiné pohledy na komunikaci, tak je rovnéz doporucuji
zatadit do monografie.




Nakladatelstvi Radim Bac¢uv¢ik - VeRBuM
Piehradni 292, 763 14 Zlin 12
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Recenzni posudek odborné monografie vice autori

Autor (editor) publikace Radim Bacuv¢ik

Nazev publikace Zena a muZ v marketingové komunikaci

Jméno recenzenta recenzovano anonymné

Datum zpracovani posudku | 14. 7. 2010

Jednotlivé kapitoly v této monografii:

1. Zpracovavaji aktualni problematiku, prindseji nové, piivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty
2. Cerpaji z relevantnich zdrojii a ¥adné na né odkazuji

3. Jsou vécné spravné a neobsahuji zjevné faktické chyby

4. Vychazeji z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie

5. Jsou logicky strukturovany a neobsahuji formalni chyby

Doporuceni k publikaci je formuloviano na téistupiiové Skdle ,,Doporucuji - Doporucuji
s vphradou - Nedoporucuji“ spolu s pripadnymi komentaii v nasledujici tabulce.

C. | Nazev kapitoly Doporuceni

00 | Muz a Zena, rozum a cit v marketingovych komunikacich S vyhradou
Doporucuji stylisticky sjednotit s dalSimi prispévky, zde popularni
rovina vykladu —vymykd se odbornosti ostatnich piispévkii. — 6,5 rkp

Komentar, vyhrady:

10 | Gender stereotypes vs. archetypes in commercial communications: | Doporucuji
Focus on the Mother Archetype - 12 rkp

Komentar, vyhrady:

11 | Muzi a Zeny v medidlnych eventoch: ivahy o emocionalite v textoch | Doporucuji
elektronickych médii — 6,25 rkp

Komentar, vyhrady:

12 | Percepcia ,,zenskych®“ a ,muZskych® reklamnych komunikatov z | Doporucuji
hl'adiska persuazivnej u¢innosti komunikaénej strategie — 11,75 rkp

Komentar, vyhrady:

13 | Genderovéa emancipace v reklamni komunikaci — 10,25 rkp | Doporuduji
Komentar, vyhrady:
14 | Obsahova analyza inzerce v tydeniku Vlasta v letech 1993 az 2001 S vyhradou

Jde-li 0o pomérné slusné a rozsdahle zaloZeny vyzkum formou OA
periodika, pak piekvapuje téméi 100% absence kvantifikace

Pozn.: Jednotlivé kapitoly by mely napliovat pét charakteristik uvedenych nad hodnotici
tabulkou (v nékterych pripadech nemusi byt relevantni vsechna kritéria hodnotit, posouzeni je
v kompetenci recenzenta). V hodnotici tabulce u jednotlivych kapitol zvolte jedno
z doporuceni k publikaci (Doporucuji - S vyhradou - Nedoporucuji), ostatni vymazte.
Do dalsiho radku (Komentar, vyhrady) miizete pripsat své hodnoceni (neni treba vyplnovat, je
nutno predevsim specifikovat pripadné vyhrady nebo dirvody k nedoporuceni). Posudek obdrzi
Védeckda redakce nakladatelstvi VeRBuM, ktera doporucuje zarazeni kapitoly do
monografie.



gjisténych dat v interpretacni Casti prispévku. Obsahové cenné, ale
forma na hranici prikaznosti. Doplnit. — 11 rkp

Komentar, vyhrady:

15 | Postoje spotiebitelt k zobrazovani zen a muzl v reklameé- S vyhradou
Jde o interpretaci vysledkii vyzkumu v ramci GACR — je proto
nepochopitelné, Ze nikde neni tento zdroj ve formé bibliografického
zaznamu Zachycen, nota bene, kdy? je povinnosti ve vystupech
GACR tento zdroj explicite uvést. Naléhavé doporuéuji — doplnit!
Neni rovné; ziejmé, kde se vyzkum konal a kdo je jeho autorem.
10,5 rkp

Komentar, vyhrady:

16 | Zena a muz v televiznej reklame o¢ami adresata — 7,5 rkp | Doporuduji
Komentar, vyhrady:
17 | Vyznam gendrovej a pohlavnej diferenciacie vo fashion marketingu S vyhradou

Je dost piekvapivé, Ze v biblo neni uveden zdroj vyzkumu, jenz je
v materidalu pomérné podrobné kriticky analyzovan — doplnit. 11,25
rkp.

Komentar, vyhrady:

18 | Cetnost zobrazeni sexualnich motivii v TV reklamé u vybranych | S vyhradou
produktovych kategorii

Problémem tohoto prispévku je, Ze nikde neoperacionalizuje dva
hlavni pojmy, kolem nichZ se odviji cely vyklad: eroticky motiv_a
sexudlni motiv. Tyto dva pojmy je nutné definovat, aby ctenav vithec
tusil, o Cem je Fe. Na str.2 je citovin prof. Srein, bez strankové
citace. 7 rkp

Komentar, vyhrady:

19 | Ikona Zeny v reklame — minulost’ verzus sucasnost -5,5 rkp | Doporutuji

Komentar, vyhrady:

20 | Analyza efektivnosti komunikace podle pohlavi. Ovliviiuje pohlavi | Doporuéuji
znalost znacky? — 9 rkp

Komentar, vyhrady:

21 | Specifikd odozvy na moderné formy marketingovej komunikacie | Doporuéuji
podl'a genderu — 13 rkp

Komentar, vyhrady:

22 | Hodnotova orientace muzi a zen jako ukazatel rozdili v plsobeni | Doporucuji
reklamnich apelt — 12 rkp

Komentar, vyhrady:

23 | Genderovy hudobny stereotyp v televiznych reklamach — 11 rkp | Doporucuji
Komentar, vyhrady:
24 | Specifika spotiebitelského segmentu singles — 9 rkp | Doporucuji
Komentar, vyhrady:
25 | Zeny a muzi jako nakupujici na trzich kulturnich produktéi — 7 rkp | Doporuduji

Komentar, vyhrady:

26 | Nova nabozenska hnuti optikou gender a manipulativni komunikace Doporucuji
10 rkp

Komentar, vyhrady:




27 | Zeny a muZi ako spotrebitelia biopotravin — 7 rkp

| Doporucuji

Komentar, vyhrady:

30

Mediéalne zobrazovanie Zien v spravodajstve a politike
Text je nezbytné aktualizovat — na str.3 se piSe o konferenci ve
Smolenicich, kterd bude v dubnu 2010 — 9,5 rkp

S vyhradou

Komentar, vyhrady:

31

Role Zenského a muzského hlasu v rozhlasovém reklamnim sdéleni
Prispévek ma na nékterych mistech pomérné nevyrovnanou
odbornou jazykovou uroveini — napi. str. 2 — kjedném...ndstup
televizniho piijimace atd. Zdroj EFEKTIVITA ROZHLASOVE
REKILAMY 2008 — on line neni uveden v biblio. Citovan Ogilvy,
neni uveden strankovy odkaz Citovana Spilaneova - neni uveden
strankovy odkaz. Citovana Gottlichova —neni uveden zdroj, ackoliv
dalsi interpretace z tohoto vyzkumu vychazi. -15 rkp

S vyhradou

Komentar, vyhrady:

32

Postaveni zeny v marketingové praxi

Velmi povrchni pohled, prislib v titulku neni splnén. Zdroj — zprdava
z hloubkovych rozhovorii — neni uveden. Ma-li byt publikovino,
musi byt prispévek na urovni vSech ostatnich. Tedy prepracovat,
nebo nepublikovat. 4 rkp

Nedoporucuji

Komentar, vyhrady:

33

Zena a muz jako tviirci marketingovych komunikac¢nich sdéleni
Proc je studie Cesko — slovensky psana? Jazykové sjednotit. — 12 rkp

S vyhradou

Komentar, vyhrady:

34

Zeny a muzi v médiich — tiskovi mluvéi, novinati a publikum
Doporucuji jazykové upravit ve prospéch progresivnich tvari —
generelné, ktera ndbojnice — zirejmé mysSlena kulka, zacalo se
wSpitat”, zpravu stéZujictho pacienta.... Kniha Zaklady masové
komunikace ¥ikd... Beletrizacni emoce -..jeden 7 novindiit se vrhnul
do davu, aby mne neuslapali... Na predposledni strané nesmysina
véta : No a kdyz? ani to nékdo neumi a vlastné ani neni ochoten. ?2?
Chybi zde odkaz na zdroj. Lacko a Pavik citovdni- ale neni zde odkaz
na zdroj. Proc je tak nesmyslny posledni biblio udaj o tom, ve které
dny MF Dnes vychazi?? 6-5 rkp

S vyhradou

Komentar, vyhrady:

DalSi pripadny komentar k monografii jako celku:
Peclive jsem procetl rukopis s anonymnimi ptispévky v celkovém rozsahu 230 stran.
Vznikl nesporné zajimavy monotematicky sbornik, s prevaZnou vétSinou kvalitnich
prispévkii, které jsou na standardni védecké publikacni virovni.

Nekteré ptispévky vyzaduji redakeni ¢i autorské zasahy - vSe je popsdno tam, kde je
doporugeni S VYHRADOU.
Doporucuji, aby byla sjednocena minimalni délka abstraktti na obvyklych 7 — 10 fadek
rukopisu — aktudlné jsou nékteré abstrakty nesouméfitelné s ostatnimi co do rozsahu i
vypovédni hodnoty.
Piedpokladam rovnéz, Ze studie budou opatifeny standardnimi identifikacemi na konci
kazdého textu — jméno, tituly, postaveni — funkce, pracovisté s adresou, e-mailovy kontakt.




Nakladatelstvi Radim Bac¢uv¢ik - VeRBuM
Piehradni 292, 763 14 Zlin 12

ICO: 44 11 74 34

www.verbum.name, verbum@email.cz

Recenzni posudek odborné monografie vice autori

Autor (editor) publikace Radim Bacuv¢ik

Nazev publikace Zena a muZ v marketingové komunikaci

Jméno recenzenta

Datum zpracovani posudku

Jednotlivé kapitoly v této monografii:

1. Zpracovavaji aktualni problematiku, prindseji nové, piivodni poznatky, pohledy ¢i podnéty
2. Cerpaji z relevantnich zdrojii a ¥adné na né odkazuji

3. Jsou vécné spravné a neobsahuji zjevné faktické chyby

4. Vychazeji z identifikovatelné a védecky uznavané metodologie

5. Jsou logicky strukturovany a neobsahuji formalni chyby

Doporuceni k publikaci je formuloviano na téistupiiové Skdle ,,Doporucuji - Doporucuji
s vphradou - Nedoporucuji“ spolu s pripadnymi komentaii v nasledujici tabulce.

C. | Nazev kapitoly | Doporuceni

00 | PhDr. Zdenék Krizek: MuZ a Zena, rozum a cit v marketingovych komunikacich

Doporucuji stylisticky sjednotit s dalSimi ptispévky, zde popularni rovina S vyhradou
vykladu —vymyka se odbornosti ostatnich piispévki.

Doporucuji

Doporucuji

EDITOR: Ptispévek jsem si vyzadal v této podobé, aby tvofil jakési ,,avodni zamySleni*
k tématu - z toho diivodu je forma spise esejisticka

10 | Ing. Pavla Dubravskd, M.A.: Gender stereotypes vs. archetypes in commercial
communications: Focus on the Mother Archetype

Doporucuji

Doporucuji

Mimotadné zdafilé Doporucuji

EDITOR:

11 | doc. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.: Muzi a Zeny v medialnych eventoch: tivahy o
emocionalite v textoch elektronickych médii

Doporucuji

Obsahova vyhrada: Zavéry autora jsou nejasné, neni ziejme, kde v textu S vyhradou
pojednéva o ,,emocionalité v textech elektronickych médii®, tak jako to

Pozn.: Jednotlivé kapitoly by mely napliovat pét charakteristik uvedenych nad hodnotici
tabulkou (v nékterych pripadech nemusi byt relevantni vsechna kritéria hodnotit, posouzeni je
v kompetenci recenzenta). V hodnotici tabulce u jednotlivych kapitol zvolte jedno
z doporuceni k publikaci (Doporucuji - S vyhradou - Nedoporucuji), ostatni vymazte.
Do dalsiho radku (Komentar, vyhrady) miizete pripsat své hodnoceni (neni treba vyplnovat, je
nutno predevsim specifikovat pripadné vyhrady nebo dirvody k nedoporuceni). Posudek obdrzi
Védeckda redakce nakladatelstvi VeRBuM, ktera doporucuje zarazeni kapitoly do
monografie.



uvadi v nazvu ptispévku.

Doporucuji

EDITOR: Z vyjadieni autora: ,,najradsej by som text nemenil - prave v casti
KONZEKVENCIE: MUZI A ZENY VO VIRE MEDIALNEHO KARNEVALU uvazujem o
dosledkoch "implementacie emocionality v textoch elektronickych medii", najma o zvysenej
karnevalizacii v mediach, znecitliveni publika voci emociam a dramaturgickej "hre"... Ak to
nie je inak mozne, potom mozem nieco pridat, ale bude to dost "krcovite"...” - podle mého
nazoru je mozné text v této podobé& akceptovat, jedna se dle mého soudu o autortv specificky
pohled na to, co Ize chapat pod pojmy ,.text elektronickych médii* a ,,emocionalita®.

12 | Mgr. Lucia Spalova, PhD., doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.: Percepcia ,,zenskych™ a
»muzskych* reklamnych komunikétov z hl'adiska persuazivnej uc¢innosti komunikacéne;j

stratégie
Doporucuji
Doporucuji
Zpracovani diikladné Doporuduji
EDITOR:
13 | Mgr. et Mgr. Andrea Rafajovéa, Ph.D.: Genderova emancipace v reklamni komunikaci
Doporucuji
Doporucuji
Doporucuji
EDITOR:

14 | Ing. Oldfich Vévra, CSc.: Obsahova analyza inzerce v tydeniku Vlasta v letech 1993 az
2001

Jde-1i o pomérné slusné a rozsdhle zalozeny vyzkum formou OA S vyhradou
periodika, pak pfekvapuje témétf 100% absence kvantifikace zjisténych dat
v interpretacni ¢asti prispévku. Obsahove cenné, ale forma na hranici
prikaznosti. Doplnit.

Doporucuji

Vyzkum je sice jiZ star$i, zavery ziejme platné dosud. Doporucuji

EDITOR: Do textu byla doplnéna kvantifikace ve form¢ tabulky

15 | Ing. Véclav Stritesky: Postoje spotiebitelii k zobrazovani zen a muzl v reklamé

Jde o interpretaci vysledkil vyzkumu v ramci GACR — je proto S vyhradou
nepochopitelné, ze nikde neni tento zdroj ve formé bibliografického
zaznamu zachycen, nota bene, kdy? je povinnosti ve vystupech GACR
tento zdroj explicite uvést. Naléhaveé doporucuji — doplnit! Neni rovnéz
ziejmé, kde se vyzkum konal a kdo je jeho autorem.

Doporucuji

Do seznamu literatury doporuduji uvést zpravu pro GACR Doporucuji

EDITOR: Doplnény odkazy a pozndmka v textu o realizaci priizkumu na pracovisti autora

16 | PhDr. Vlasta Kone&na, PhD.: Zena a muz v televiznej reklame o¢ami adresata

Doporucuji
Doporucuji
Doporucuji
EDITOR:
17 | Mgr. Peter Sagat: Vyznam gendrovej a pohlavnej diferenciacie vo fashion marketingu
Je dost prekvapivé, Ze v biblo neni uveden zdroj vyzkumu, jenZ je S vyhradou

v materialu pomérné podrobné kriticky analyzovan — doplnit.

Doporucuji




| Doporucuji

EDITOR: V textu je komentovan pouze autorliv vlastni prizkum, coz je zde uvedeno.

18

vybranych produktovych kategorii

Mgr. Eliska Kubi¢kova: Cetnost zobrazeni sexualnich motivii v TV reklamé u

Problémem tohoto piispévku je, Ze nikde neoperacionalizuje dva hlavni S vyhradou
pojmy, kolem nichz se odviji cely vyklad: eroticky motiv a sexudlni motiv.
Tyto dva pojmy je nutné definovat, aby ¢tenaf vibec tusil, o ¢em je fe¢. Na
str.2 je citovan prof. Srein, bez strankové citace.

Doporucuji
Zavery velmi zajimavé a obecné vyuZitelné Doporucuji

EDITOR: Autorka na zéklad¢ doporuceni v recenzi seznala, ze hovoii vzdy o ,,erotickém
motivu‘ - v tomto smyslu byl text sjednocen, doplnény definice a pozadované odkazy

19 | Ing. Jana Nimrichterova: Ikona Zeny v reklame — minulost’ verzus sucasnost’

prof. Pavlii: Doporucuji
Formalni stranka: drobné stylistické chyby v texte — napt. sklonovani Doporucuji
,Podporuju v zendm pocit istoty,..." a podobn¢.

Velmi zajimavé Doporucuji

EDITOR: Reseno v ramei finalnich korektur

20

Ovliviiuje pohlavi znalost znacky?

Doc. Ing. Vojtéch Spacil, CSc.: Analyza efektivnosti komunikace podle pohlavi.

prof. Pavli: Doporuduji
Formalni stranka: drobné duplicita v textu — viz citaci na tieti stran¢ Doporucuji
Vysekalova Komarkova, 2002, s. 156 —bod 3 a 5.

Doporucuji

EDITOR: Reseno v ramci finalnich korektur

21 | prof. Ing. Méria Rostasova, PhD., Ing. Alena Chrenkova, PhD.: Specifikd odozvy na
moderné formy marketingovej komunikécie podl'a genderu
Doporucuji
Doporucuji
Dtkladné zpracovani Doporucuji
EDITOR:
22 | Mgr. Jana Roubalikova: Hodnotova orientace muzl a zen jako ukazatel rozdilt v
pusobeni reklamnich apelil
Doporucduji
Doporucuji
Dukladné a zajimavé Doporucduji
EDITOR:
23 | Mgr. Tamara Gonc¢arova: Genderovy hudobny stereotyp v televiznych reklaméach
Doporucuji
Doporucuji
Doporucuji predélat diagramy, aby kolec¢ka nebyla zubata Doporucuji
EDITOR: Reseno v ramci findlnich korektur
24 | PhDr. Pavla Kotyzové: Specifika spotiebitelského segmentu singles
Doporucuji
Doporucuji
Tématem souvisi spiSe okrajové, ale je moZzné uznat Doporucuji

EDITOR:




25 | Ing. Mgr. Radim Bacuvéik, PhD.: Zeny a muzi jako nakupujici na trzich kulturnich
produktti
Doporucuji
Doporucuji
Dutkladny vyzkum Doporucuji
EDITOR:
26 | Mgr. Marek Adamik: Nova nadbozenska hnuti optikou gender a manipulativni
komunikace
Doporucuji
Doporucuji
Na hranici tématu, ale zajimavé Doporucuji
EDITOR:
27 | Ing. Lucia Barlogové: Zeny a muzi ako spotrebitelia biopotravin
Doporucuji
Doporucuji
Téma zatim malo zpracované Doporuduji
EDITOR:
30 | Doc. Dr. Eva Poldkova, PhD.: Medidlne zobrazovanie Zien v spravodajstve a politike
Text je nezbytné aktualizovat — na str.3 se piSe o konferenci ve S vyhradou
Smolenicich, ktera bude v dubnu 2010
Doporucuji
Pokracovat ve vyzkumu, zajimavé Doporucuji

EDITOR: Reseno v ramei finalnich korektur

31
reklamném sdéleni

PaedDr. Marcela Goéttlichova: Role Zenského a muzského hlasu v rozhlasovém

Ptispévek ma na nékterych mistech pomérné nevyrovnanou odbornou
jazykovou urovenl — napf. str. 2 — k jedném...nastup televizniho piijimace
atd. Zdroj EFEKTIVITA ROZHLASOVE REKLAMY 2008 — on line
neni uveden v biblio. Citovan Ogilvy, neni uveden strankovy odkaz
Citovéna Spilaneova - neni uveden strankovy odkaz. Citovana Gottlichova
—neni uveden zdroj, ackoliv dalsi interpretace z tohoto vyzkumu vychézi.

S vyhradou

Doporucduji

Doporucuji

EDITOR: Doplnény odkazy, jazykova stranka ¢aste¢né korigovana v ramci finalnich

korektur

32 | Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.: Postaveni eny v marketingové praxi

Velmi povrchni pohled, ptislib v titulku neni splnén. Zdroj — zprava
z hloubkovych rozhovort — neni uveden. Ma-li byt publikovano, musi byt
prispévek na trovni vSech ostatnich. Tedy pfepracovat, nebo nepublikovat.

Nedoporucuji

Obsahova vyhrada: ptispévek plsobi jen jako tivod do problematiky,
struéné resumé blize nespecifikovaného vyzkumu. Bylo by potieba
hloubéji analyzovat dané téma, doplnit je konkrétni metodikou prizkumu,
strukturou vzorku a vysledky. Téma je zajimavé, je potfebné rozsahlejsi
propracovani ptispévku, aby odpovidal arovni ostatnich piispévki
v publikaci.

S vyhradou

Zpracovano na zéklad€¢ vyzkumu jiné spolecnosti, ale mozné

Doporucuji

EDITOR: Autorka text podstatnym zplsobem pifepracovala, podrobné okomentovala
metodiku svého priizkumu, doplnila jeho zavéry véetné konkrétnich vyrokii respondentt,




doplnila informace o jinych podobné zamétenych prizkumech. Protoze se ptispévek zabyva
predevsim uplatnénim absolventek oboru Marketingova komunikace na FMK UTB v praxi,
byl zménén také nazev na ,,Uplatnéni absolventek oboru marketingové komunikace v praxi®.
V této chvili je pfispévek rozsahem a véfim i obsahem na urovni ostatnich kapitol

v monografii.

33 | Ing. Pavla Dubravska, M.A., Ing. Martina Duréanské: Zena a muz jako tviirci
marketingovych komunikacnich sdéleni

Proc¢ je studie ¢esko — slovensky psana? Jazykové sjednotit. S vyhradou
Doporucuji
Doporucuji
EDITOR: Prispévek jsem si vyzadal s tim, Ze bude psan dvéma autorkami, tedy slovensko-
cesky.

34 | Bc. Inéz Bohdanova Bortoliova: Zeny a muzi v médiich — tiskovi mluv¢i, novinafi a
publikum

Doporucuji jazykovée upravit ve prospéch progresivnich tvari — generelné, | S vyhradou
ktera nabojnice — zfejm¢ myslena kulka, zacalo se ,,Spitat”, zpravu
stézujiciho pacienta.... Kniha Zaklady masové komunikace fika...
Beletriza¢ni emoce -..jeden z novinait se vrhnul do davu, aby mne
neuslapali... Na pfedposledni stran¢ nesmyslnd véta : No a kdyz ani to
n¢kdo neumi a vlastn¢ ani neni ochoten. ??? Chybi zde odkaz na zdroj.
Lacko a Patik citovani- ale neni zde odkaz na zdroj. Proc je tak nesmyslny
posledni biblio udaj o tom, ve které¢ dny MF Dnes vychdzi??

Doporucduji

Doporucuji

EDITOR: Vétsi ¢ast zurnalistickych obrath byla odstranéna v rdmci findlnich korektur.
Zminované citace vychazeji z osobnich rozhovort, coZ je uvedeno i v bibliografickém
zaznamu. Je mozno dodat, Ze piispévek jsem si sam vyzadal a jeho autorka neni

z akademické sféry, ale z praxe, domluvili jsme se tedy na takovém pohledu, jaky v textu
prezentuje.

Dalsi piipadny komentar k monografii jako celku:

Vznikl nesporné zajimavy monotematicky sbornik, s pievaZnou vétSinou kvalitnich
prispévkii, které jsou na standardni védecké publikacni uirovni.

Nékteré prispévky vyzaduji redakéni ¢i autorské zasahy - vSe je popsdno tam, kde je
doporugeni S VYHRADOU.

Doporucuji, aby byla sjednocena minimalni délka abstrakti na obvyklych 7 — 10 tadek
rukopisu — aktuiln€ jsou nckteré abstrakty nesoumcéfitelné s ostatnimi co do rozsahu i
vypovédni hodnoty.

Ptedpoklddam rovnéz, ze studie budou opatfeny standardnimi identifikacemi na konci
kazdého textu — jméno, tituly, postaveni — funkce, pracoviste s adresou, e-mailovy kontakt.

Velmi zajimava publikace poskytujici dosud do zna¢né miry absentujici uceleny pohled na
marketingové komunikace optikou pohlavi a genderu. Obsahuje mnohé velmi cenné
piispévky prezentujici originalni empirické pruzkumy. Zajimavé ¢teni pro Skolu i praxi.

Vétsina prispévki je velmi dobfe zpracovand a na zajimavé téma. Asi dva pfispévky jsou na
hranici tématu, ale vytvari pro ¢tenafe jiné pohledy na komunikaci, tak je rovnéz doporucuji
zatadit do monografie.




