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Predmluva

Zpusoby, jimiz lidé konzumuji kulturni produkty, sease promnuji. Snad
si mizeme s jistou davkou uftecké licence dovolitict, Ze dive lidé museli
za kulturou mnohem vice sami chodit, tedy pokuhili poznavat, nezbylo
jim nez nav&tvovat kulturni akce nebo se r@uhrat na hudebni nastroj,
zatimco dnes stale vice chodi kultura za nami wpbdiznych nahravek,
nejlépe v nehmotném elektronickém formatu plujickyberprostorem,
jejichz pdizeni, konzumace a snad i likvidace jsou az neligZpenadné.
Mohlo by byt gednetem dlouhodobého&deckého zkoumani a mnohych
filozofickych disputaci, jestli tato snadnostibe také zpsobit, Zze nyni
muzeme byt mnohem kultugsi nez dive, nebo jestli je tomu préwnaopak
a ona snadnost vede pouze k plytkosti.

Jisté je, Ze iznych druli, typa a variant kulturnich produkt zarovei
neustale fibyva. Pokud se na probléemgstaneme divat z filozofického
hlediska a zagfime se na stranku ekonomick&umarketingovou, mize nas
zajimat, jaké jsou mezi trhy jednotlivych kulturiprodukt vztahy a jak se
ovliviiuji. Tim zde neni ani tak mysSlen&wnedialnich magnét do jejichz
podnikatelskych skupin zpravidla pawvydavatelské domy denniho tisku,
knih, ¢casopis i hudebnich a audiovizualnich nési pripadré také agentury
poradajici kulturni akce, ale &vspotebitel, ktefi dané produkty podle
svych vlastnich preferenci nakupuji. A ptatyto preference mohou byt
piredmétem podrobného zkoumani -a#eme si nafiklad polozit otazku,
jestli z hlediska ,zakaznika“ existujeétéi souvislost mezi vaznou a
popularni hudbou, nebo mezi popularni hudbou aefilrti vdZnou hudbou a
literaturou. To jinymi slovy znamenda, Ze nasize zajimat, jestliclovek,
ktery si pra¥¢ koupil CD svaznou hudbou, si za chvili spiSe Koogst

s populérni hudbou nebo knihu.

Tato kniha je prav pokusem odpaidét na otazku, jaké existuji souvislosti
mezi trhy jednotlivych kulturnich produkt pii nakupnim chovani a
rozhodovacim procesu spebiteli. Cilem je na zaklad konfrontace
sociologickych a marketingovych dat Zipkumi ukazat, nakolik spolu
jednotlivé kulturni produkty souviseji nikoliv a jaky je vlastd postoj lidi a
v tomto specialnimifpads ceského naroda ke kuiici umeéni. To, co zde
bude feceno, bude samegjme pouze o vyse celého problému, ktery je
prilis Siroky a slozity na to, aby bylo mozno jej abhsout na tak malém
prostoru, jaky poskytuje tato kniha.
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1 Trhy kulturnich produkt

O trzich kulturnich produfitje mozné uvazovat podobnymigoebem, jako

o jakychkoliv jinych trzich spa¢bniho zboZi nebo sluzeb,thjg Zejmé, ze
tyto trhy maji sva specifika a odliSnostieBevsim vSak plati, Zze samotné
trhy jednotlivych kulturnich produktjsou samy od sebe velmi odliSné, a tak
se nabizi otdzka, jestli j@ivec mozné &ak obecw vymezit charakteristiky
trhi kulturnich produki, nebo jestli by bylo vhodfsi uvazovat o nich jako

0 svebytnych trzich, které spolu svymi specifikgiiiiS nesouviseji.

V ramci prostedi trhi kulturnich produld mazeme najit trhy hmotného
zbozi (trhy s hudebnimi a filmovymi ndsitrhy s knihami) i trhy sluzeb
(trhy divadel, koncertnich instituci, instituci pemtujicich vytvarné uami
atd.), v jejich ramci je mozné najit také ,trhy‘teké mohou ztracetchtere

z obecnych charakteristik fth(nag. aspekt sgny a nefitelné transakce) a
mohou se také pohybovat na hranici legality {napblast sdileni a
kopirovani zvukovycki audiovizualnich nahravek). Kraimoho je v daném
prostedi mozné najit trhy kom@mi (nag. oblast tzv. showbusinessu) i
nekomeéni (prostedi regionalnich kulturnich instituci), trhy velkédale
segmentovaneé (trh s hudebnimi nahravkami) i trhgdmeveci vyklenkové
(trh s nosii vazné hudby), trhy, které se vzajehmptirozere prolinaji (nap.
trhy ¢inoherniho, hudebniho a tamého divadla) nebo maji dokonce
souvislost s dalSimi trhy mimo préstli kultury (nap. trh muzei a pamatek a
jeho misto vramci cestovniho ruchu) i trhy izologa (nahravky
mensinovych Zairna internetu).

V kazdém pipad: plati, Ze kulturni produkty, se kterymi se gahto trzich
obchoduje, maji podobné charakteristiky a enviramnjako jakékoliv jiné
produkty, tedy maji své (Ifyasto nepeéetné) cilove skupiny, které tyto trhy
konzumuji kwali ur¢itym benefiim, avSak zarove mohou vnimat uité
piekazky (napiklad casove, prostorové, nebo ivolni), které jim v této
konzumaci brani. Tyto produkty majicite charakteristiky, diky kterym
mohou byt zajimavé proazxné cilové skupiny (tedy nejen ty, které se
piipadré jevi jako primarni), maji své konkurenty (jak nalipkulturnich
produkii, tak obect na trzich volndasovych aktivit, mezi & se kulturni
produkty obvykleradi). Diky €mto charakteristikam je mozné tyto produkty
marketingovym zfisobem uchopit a za pomoci nasirojnarketingové
komunikace zd@raznit konkrétni aspekty, které jsou zajimavé ganptlivé
cilové skupiny.



1.1 Ekonomicky systém kultury

K zakladnim prvkm ekonomického systému kultury gatulturni instituce,
které realizuji kulturni procesy, jimiz vznikaji lkwrni produkty, které
reaguji na kulturni a uérecké poteby svych turca i prijemal (Rektaik,
2002: 112). V SirSim pojeti je tedieba do ekonomického systéemu kultury
zahrnovat krom strany produ&ni (nabidkoveé) téZz recipienty kulturnich
produkt, ktefi se @astni kulturnich procésa konzumuiji kulturni produkty
(poptavkova strana), akulturni (téz ovSem ekonk&iclegislativni,
demografické, technologické aj.) prizsti, které ovliviuje podobu a chovani
vSech prvk ekonomického systému kultury.

Mezi kulturni instituce izeme z#adit veSkeré producenty kulturnich statk
majicich podobu ekonomického produktii zbozi. Kulturni instituce
mazeme typologizovat podle¢kolika kritérii. Mezi hlavni pat zejména
hledisko ekonomické profitability, hledisko profesality, charakter
vlastnictvi, obor¢innosti, velikost, s charakterem vlastnictvi soajis
zpasob financovani a pravni forma kulturni organizég@&uvéik, 2005).

Z hlediska ekonomické profitability #de jit o kulturni instituce komemi
(ziskove) a nekomeni (neziskové). Kritériem rozliSeni je to, zda tyto
organizace byly ¢i nebyly zalozeny za daglem dosazeni zisku
(v ekonomickém slova smyslu) a to, jakymigpbem s fipadnym detnim
ziskem nakladaji. Neziskovy princip nev§lye fungovani na profesionalni
bazi. Z formalniho hlediska pak existuji specifighévni formy vyhrazené
obéma €mto typim organizaci (viz dale).

Z hlediska profesionality fize jit o instituce amatérské a profesionalni, které
zanestnavaji pracovniky na zakkadadnych smluwi dohod a jimz je za
jejich vykony vyplacena odéma. Totocleneéni nesouvisi nuths gredchozim
¢lerénim na instituce komeéni a nekomemi.

Z hlediska vlastnictvi fize jit o instituce soukromé (alias nestatni, viasn
soukromymi fyzickymi ¢i pravnickymi osobami) a instituce #ené

(ztizované organy a institucemi statni d&ejpé spravy). V kombinaci
s prvnim typologizénim kritériem niZze jit typicky o instituce uejné

neziskove, soukromé neziskové a soukromé ziskoegd& z &chto skupin

muze fungovat na zakladspecifickych pravnich norem (viz dale).

V Tabulce 1 je shrnuta typologie kulturnich instituz hlediska oboru
¢innosti.



3 Divadlo a jeho navst évnici

3.1 Navst éva divadla jednotlivymi demografickymi segmenty

Pohlavi (%) Vek (%)
Cel. | M | 7 [15-19]20-24] 25-29] 30-39] 40-49] 50-59] 60-69] 70-80
Ne 49,9 58,3 42,0] 40,2] 55,8] 48,3 51,1] 45,7] 45,1 49,7] 64,0

Ano 50,1] 41,7] 58,0] 59,8 44,2| 51,7] 48,9] 54,3] 54,9 50,3] 36,0
1-2 29,1 26,6| 32,5 41,1| 27,5 31,5 27,3| 28,2 31,2| 30,7 24,7

3-5 14,00 8,7 19,00 7,1 10,8] 16,8 155 17,5 15/4| 14,3 9,0

6-12 53 49 57| 98/ 50 28 47/ 85 6,0 37 22

13-2¢0¢ 05, 1,0 O, 09 0,0 O,7 1,1 0,0 11 0,0 0,0

21-30¢ 0,34 03 03 09 00 00 0,4 00 08/ 00 00
31+ 03 03 04 00/ 08 0,0 00 00 04 16] 0,0
Potet |1520] 736{ 784] 112{ 120| 143 278| 234 266] 189] 178

Tabulka 4 - Navéva cinohernich pedstaveni podle pohlavi gku

Vzdélani (%) Ekonomicka aktivita (%)
Cel. | ZS|OU | SS|VO | VS | Stu |Zam | Pod | Nez| Dom | Mat | Pen
Ne 49,9 68,9/ 64,0|44,6| 29,8/ 27,9140,6| 48,6/ 38,2|66,7| 51,7[66,7|57,4
Ano 50,1]31,1|36,0/55,4| 70,2| 72,1} 59,4| 51,4|61,8|33,3| 48,3| 33,3/ 42,6
1-2 29,119,4| 23,3/ 29,6/ 39,3/41,8|42,4| 27,8/36,2|17,6| 27,6|24,2|27,1
3-5 14,01 8,7| 9,9/17,6|22,6/19,7| 7,6| 16,6/17,1| 7,8| 10,3| 9,1{12,3
6-12 53 1,01 2,2| 7,4 6,0| 8,7] 88| 5,9 7,9/ 2,0l 10,3] 0,0 2,1
13-200 0,5 1,0/ 0,2| 0,2| 1,2| 1,4 0,0 0,7 0,0 3,9/ 0,0 0,0/ 0,3
21-30¢ 0,3] 0,0/ 0,2| 0,2| 1,2/ 0,0f O,6| 0O,3] 0,7 0,0f 0,0, 0,0/ 0,0
31+ 0,3 1,0/ 0,2| 0,4| 0,0/ 05| 0,0/ 0O,1f O,0f 2,0f 0,0 0,0/ 0,8
Pocet |1 520] 103| 553| 460| 84| 208| 170( 712| 152| 51| 29| 33| 373

Tabulka 5 - Navévacinohernich pedstaveni podle velani a ekonomické aktivity

Hud. vzdélani (%) Velikost sidla (%
Cel. | Ne |ZUS|KAH | <2 | <5 | <10]| <50|<100|>100| Pha
Ne 49,9 55,0 30,5/ 14,3]60,3|62,1|53,5(47,3| 46,0 44,6/ 35,4

Ano 50,1} 45,0 69,5 85,7]39,7[37,9{46,5|52,7| 54,0| 55,4 64,6
1-2 29,1 27,6| 38,2 40,0]127,9(28,2/30,8|29,3| 30,7| 30,3/31,0
3-5 14,0 12,6/ 21,2| 11,4 8,3| 7,5 8,7(16,0] 16,4| 17,7/22,8
6-12 53 41| 81 286 26| 23] 58| 6,2 69| 51| 76
13-200 0,5 04 0,4 5,77 04 0,0 1,2 06/ 0,0f 1,1] 0,6
21-3¢ 0,3, 021 12| 0,0 04 00| 00| 0,0/ 00 06] 1,3
31 + 03] 0,3/ 04 0,0 0,0f 0,0f] 0,0] 0,6/ 0,0 0,6/ 1,3
Potet |1 520]1 226] 259| 35| 229| 174| 172| 338| 274 175| 158

Tabulka 6 - Navéva cinohernich pedstaveni podle hudebniho #tZahi a velikosti sidla

V tabulkach v této kapitole jsou shrnuty odpdivna otazku,Kolikrat jste
za poslednich 12 ¢mia: byl/a v divadle (nacinohe)?* (dotaznik viz
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v piiloze). Respondeftitn byla nabidnuta Skala sedmi odpdv od ,0°
(z4dn& navsva) do ,31 a vice". V tabulkach jerfadcich oznéenych ,Ne*
procento respondeit ktefi nenavstivili Zadné fpdstaveni (odpad ,0%),
v fadcich oznéenych ,1 - 2 az ,31 +* procento respondénkteri zvolili
danou moznost. Yadcich ozn&nych ,Ano“ je pak procento respondént
ktefi navstivili alespt jedno gedstaveni (jedna se o setimoznosti ,1 - 2“
az ,31 +“, v dotazniku tato varianta odgadv nebyla). V prvnichtiselnych
sloupcich tabulek (Cel.) jsou pak vzdy uvedeny @edkvysledky, v dalSich
sloupcich (viz Seznam zkratek) vysledky jednotllivysegmentéich
skupin. Tento zfisob vyhodnoceni je pouzit také v nasledujicichitkégeh.

Divadelni gedstaveni v poslednich dvanactésitich navstivila fblizné
polovina respondefit Asi tretina navstivila maximaé dwé predstaveni,

k castym nav&vnikim (alespé Sest pedstaveni) nélezi asi 7 %
responderit. Divadelni gedstaveni navstivilo ono vice Zen (Z; 58 %) neZ
muzi (M; 41,7 %), coz je rozdil ze statistického hlédisryznamny (tesg2
udava pravépodobnost chybného stanoveni na 2,110% héadin
vyznamnosti; na hladin5% vyznamnosti je tedy zavislost prokazana, na
hladire 1% vyznamnosti nikoliv (pro test byla vyuzita peuzst tabulky
obsahujici dichotomické udaje Ano/Ne (n&vsjici a nenavswujici); jsou
vzdy uvazovany vSechny segmemiaskupiny vymezené na zaktadaného
kritéria, které jsou srovnavany s celkovymi vysiedkel.)).

Ze srovnani dle &ku vyplyva, Zze ze skupin mezi 25 - 69 lety névgje

divadlo zhruba stejn&ast (navdivnost kulminuje mezictyricatym a
Sedesatym rokemelu). Nejvice navstnika Ize najit mezi osobami vesku

15 - 19 let, vysledek ovSem mohl byt poznamenastagami v ramci Skolni
vyuky (zde je nicméhtake nejétSi podil¢astych navéwnika divadla, coz
vliv povinnych nav&v problematizuje). Mezi respondenty véku 20 - 24
let je podil po kategorii 70 - 80 let druhy nejmier{fest y2 udava
pravdEpodobnost chybného stanoveni na 3,734% htadrmanamnosti).

Vyrazné rozdily ve vztahu k divadlu Ize zaznamesegitnéna v souvislosti se
vzaklanim respondefit(testy2 udava pravepodobnost chybného stanoveni
na 0,000% hladih vyznamnosti). V poslednich 12 ésicich divadlo
navstivily asi ti Gtvrtiny responderit s vysokoskolskym (VS) nebo vy3sim
odbornym (VO) vzdlanim, avSak jen o&eo vice nez polovina osob se
sttedoskolskym vz&lanim (SS) a pouze @co vice neZ fetina osob
vyuéenych (OU) a se zéakladnim wénim (ZS; pro vyhodnoceni dle
vzaklani byl kvili moznému ovliveni vysledki vyuZit pouze vzorek osob
starSich 20 let, proto je zde v $tw mérg responderit tento zfsob je
pouzit také v nasledujicich kapitolach). Podobnouvsslost Ize zaznamenat
také v souvislosti s hudebnim \&énim, vtomto smyslu se pa@me
vyrazré projevuje nejen profesni hudebni ¥hi na Urovni konzervat
akademii, pedagogickych fakult a kateder hudelidiy W KAH), ale také
specializované vztani na Grovni zakladnich usteckych skol (ZUS) oproti



osobam bez hudebniho éhi (Ne; testy2 udava pravépbodobnost
chybného stanoveni na 0,000% hl&diznamnosti).

Do divadla chodi od#to wtSi ¢ast podnikatél (Pod) nez zagstnand
(Zam), bylo by tedy mozné uvazovat @itg¢ statutovosti tohoto typu
kulturni akce, avSak rozdilime byt zgisoben také tim, Ze mezi podnikateli
je VétSi zastoupeni osob s vy3Sim #&Amim. Podnikatelé jsou zéarave
skupinou, v jejimz ramci je na¥nost divadla nejvyssi, druha nejvyssi
navstvnost je mezi studenty (Stu), dale podlgguh mezi zamstnanci,
osobami v domacnosti (Dom) a penzisty (Pen). VyazidSi navitvnost
divadla Ize zaznamenat mezi osobami na fekédovolené (Mat) a mezi
nezandstnanymi (Nez; v obouffpadech divadlo navstivila agetina jejich
¢leni, zadna z osob na mé&&é dovolené navic nenavstivila vice neék p
predstaveni). Tesgt2 pro skupiny vyleréné dle ekonomické aktivity udava
pravéEpodobnost chybného stanoveni na 0,001% htadmnamnosti.

Navsevnost divadla souvisi takeé s velikosti obce, vnepondenti ziji (test
y2 udava prawpodobnost chybného stanoveni na 0,168% hadin
vyznamnosti). Z obyvatel obci d@tptisic obyvatel navstivila v poslednich
dvanacti ndsicich divadlo jen jednadtina, vysledky obyvatel obci nadtp
tisic obyvatel se jiz iS5 dramaticky neliSi, by plati, Ze s kazdym
velikostnim stup&m obci se zvySuje i podil osob nawtjicich divadlo.
Vyrazré odlisSné vysledky lze zaznamenat u obyvatel Prahyichz
divadelni gedstaveni ve sledovaném obdobi navstivily cetétightiny.

Divadlo tedy oslovuje lidi prakticky vSechékovych skupin, o &co vice
Zeny nez muze, Ibytento rozdil neniidlis vyrazny, pedevSim vSak osoby
s vysSim formalnim vzdanim. Diky SirSi nabidce jestsi paet nav&vnika
divadla mezi obyvateli velkych &st. Jako nejvyznandsi demografické
segmenténi kritérium se podle testu nezavislosti jevi ol#ean hudebni

vzklani, dale ekonomicka aktivita, velikost bydtispohlavi a nakonecik.

3.2 Demograficky profil navst évnik G divadla

V Tabulce 7 je srovnhan demograficky profil n&wstiki divadla (sloupce
ozna&ené Div) s profilem celého vzorku (Cel.; v pararaekr pohlavi, ¥ku a
vzklani odpovida profilu celé populace). Jako n&wsici divadla jsou
uvazovany osoby, které v dotazniku odgdly, ze v uplynulych 12
mésicich navstivily alespojedno divadelni fedstaverif (celkem 762 osob
z 1 520; v tomto fipack jsou do profilu dle vzélani zahrnuti respondenti ze

12 Nabizelo by se samigms uvaZzovat v této souvislosti spiSe o osobéach, kbenétivily vice
(alespai tii) predstaveni, neliatakto jsou zde zahrnuti také n&w8tici nahodili; vzhledem k tomu,
Ze v rekterych gipadech si alespotii jednotky daného produktu zakoupilo velmi malo mso
(napiklad u nakupu nahravek v elektronickych formatsehv rkterych gipadech jejich piet ani
zdaleka nebliziticeti), bylo nutné pouzit ve vSechipadech kritérium alespigednoho nakupu.
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vSech ¥kovych skupin). Tyto Udaje potvrzuji vysSi zastauipgen (tesi2
podle pohlavi udava prawpodobnost chybného stanoveni na hladin
10,505% vyznamnosti; jédba upozornit, Ze teg2 udava v tomto ipack
jiné hodnoty, nez viedchozi subkapitoletdbaze jsou sledovana stejna
segmenténi kritéria; v této kapitole jde o shodu demogradico profilu,

v predchozi kapitole o rozdilnost v nakupnim chovanidnglivych
segment), vekovy profil odpovida obecnému {pméru (test y2 udava
pravéEpodobnost chybného stanoveni na hladii,876% vyznamnosti), ve
vzaklanostnim profilu je oé&co vice vysokoskoldk (test y2 udava
pravéEpodobnost chybného stanoveni na hladi®,621% vyznamnosti),
podle ekonomické aktivity je zde @&ao vice studefita podnikatal a mér
penzisti (testy2 udava pravgpodobnost chybného stanoveni na hladin
90,019% vyznamnosti) afipsrovnani podle hudebniho \&éni je vict
mezi navatvniky divadla vice osob se specializovanym hudebnim
vzklanim (testy2 udava prav&podobnost chybného stanoveni na hladin
19,722% vyznamnosti; jsou zde zwlag/hodnoceni absolventi konzervéto
a akademii (Ko/Ak) a pedagogickych fakult a katduetebni ¥dy (PF/HV)

- jinde jsou tyto d¥ kategorie sloéeny). Ani jeden z profil se tedy podle
testu nezavislosti nejevi jako rozdilny na 5% madvyznamnosti; jako
nejrozdilrgjSi oproti obecnému pméru se zde jevi profil podle pohlavi a
vzklani, dale podle hudebniho \&éni, ekonomické aktivity adku.

Pohlavi (%) Vék (%) Ek. aktivita (%) Hud. vzdélani (%)

Cel. | Div Cel. | Div Cel. | Div Cel. | Div

M |48,4|40,3]| 15-19| 7,4| 8,8| Stu | 11,2| 13,3| zS/SS | 80,7 72,4

Z 51,6(59,7] 20-24| 7,9| 7,0| zam | 46,8 48,0 ZUS 17,0| 23,6

Vzdélani (%) | 25-29| 9.4| 9,7| Pod | 10,0{12,3| Ko/Ak | 09| 1,6

ZS | 83| 6,2|30-39|18,3[17,8| Nez | 34| 22|PFHV | 14| 24

OU | 39,0 28,5] 40-49| 154| 16,7| Dom| 19| 1,8

SS | 32,8(36,7| 50-59| 17,5( 19,2 Mat | 2,2| 1,4

VO | 57| 8,1]60-69|12,4|125| Pen | 24,5/ 20,9

VS | 14,2] 20,5] 70-80| 11,7| 8,4

Tabulka 7 - Demograficky profil na¥$nik: divadla

3.3 Navst éva divadla a trhy ostatnich kulturnich produkt G

Pokud budeme srovnavat index pwm procentualnich podilnakupujicich
(déle jen index podilu nakupujicich*) v jednotlsly segmentech
(i = (% nakupujicich v daném segmentu) / (% nakwichi celkem) jde
pouze o relativni ukazatel, ktery jeeba konfrontovat s celkovym
vysledkem, pipadré s vysledkem testyR), nej\wtsSi cast osob navétujicich
divadelni pedstaveni je mozno najit mezi osobami nawgicimi také
operu (Ope; index podilu nakupujicich je 1,76; téwsika divadla je mezi
navstvniky opery 88,1 %, celkavje jich 50,1 %; viz Tabulky 8 a 9) a



operetu (Opt; 1,76), muzikal (Muz; 1,55) a koncevfzné hudby (KoV;
1,49), nakupujicimi nahravky vazné hudby v elektkém forméatu (VEN;
1,47), nakupujicimi no& svéaznou hudbou (VNo; 1,44), kopirujicimi
nahravky vazné hudby v elektronickém formatu (VEK2), navitvujicimi
vystavy (Vys; 1,41), nakupujicimi filmy v elektrakiém formatu (FEn;
1,41), kopirujicimi nose svaznou hudbou (VKo; 1,31) a nakupujicimi
nahravky popularni hudby v elektronickém format&iP1,27).

Kulturni akce (%) Knihy (%)
Cel. | Div | Ope| Opt | Muz | Kin | Vys |KoV [KoP|KNa|KP# | KCt | KOd
Ne 499 - [11,9]11,8] 22,3/41,5/29,6| 25,2| 40,6| 38,0| 43,0] 43,5| 38,6

Ano | 50,1100,0/ 88,1|88,2| 77,7/ 58,5 70,4| 74,8] 59,4] 62,0] 57,0| 56,5| 61,4

1-2] 29,1 59,2|32,6/36,0| 36,2|32,7/ 37,2 37,0{ 33,7] 34,6/ 31,5| 32,4| 34,5

3-5] 14,0 28,0/34,4/29,2| 26,7/17,4{21,7 24,5|17,5] 18,9| 17,6 16,5 18,1

6-12| 5,3] 10,6/15,4/16,9(12,3] 7,3| 9,71 11,1] 6,7] 70| 6,7 6,4 7.3

13-200 055 1,0/ 3,1 2,8/ 14| 0,6/ O0,7] 1,1} 10f 06| 0,7 0,6/ 0,8

21-300 0,3] 0,5 04 11 05 0,3] 0,4/ 0,2] 0,5 0,3] 0,3] 0,2 0,3

31 + 0,3 0,7 2,2 2,2 0,7/ 0,2 0,7 O,7] 0,1} 0,5 0,2 0,4 0,3

Pocet| 1 520f 762| 227| 178 439| 965| 683| 440| 836] 983| 911|1 242 862

Tabulka 8 - Navéva divadla nav#vniky kulturnich akci a recipienty knih

Vazna hudba (%) | Popularni hudba (%) Filmy (%)

Cel. | VNo | VKo [ VEK | VEn | PNo| PKo | PEk | PEn| FNo | FKo | FEk | FEn

Ne 49,9 27,8| 34,3| 28,9| 26,4] 38,7| 47,3[ 45,7| 36,5| 42,1| 46,5 45,8 29,4

Ano | 50,1 72,2| 65,7] 71,1 73,6] 61,3| 52,7| 54,3| 63,5] 57,9| 53,5| 54,2| 70,6

1-2 ] 29,1 36,3| 28,9| 34,8| 32,1] 34,6| 29,3| 30,9| 34,6| 31,9| 31,2| 30,2| 31,4

3-5] 14,01 22,5 20,6/ 17,8] 20,8| 17,7] 15,7{ 14,9| 13,5] 17,0| 14,5]| 14,6| 19,6

6-12| 5,3]10,9| 12,3] 15,6/ 18,9] 7,5/ 65| 7,2|13,5 7,2| 6,1| 7,8|14,7

13-20] 05| 13| 29| 22| 0,0 1,00 09/ 09] 19| 1,0/ 0,9] 1,1] 39

21-300 0,3 0,3] 0,0/ 0,0f 0,0f 0,4 0,3 0,2] 0,0f 0,4 0,4 0,5 1,0

31 + 03] 09 10| O,7{ 1,9 0,1} 0,0/ 0,2] 0,0f 0,4 0,3] 0,00 0,0

Pocet| 1 520f 320| 204| 135| 53| 706| 788| 556| 156| 736| 737| 371] 102

Tabulka 9 - Navéva divadla recipienty hudebnich nahravek

Vice priméru se blizi podil nav&tnika divadla mezi nakupujicimi knihy
(KN4; 1,24),¢toucimi odbornou literaturu (KOd; 1,23), nakupujicinoste
s popularni hudbou (PNo; 1,22), navéticimi koncerty popularni hudby
(KoP; 1,19) a kino (Kin; 1,17), nakupujicimi filméwosée (FNo; 1,16),
pujéujicimi (KPa; 1,14) astoucimi knihy (KCt; 1,13), kopirujicimi nahravky
popularni hudby (PEk; 1,08) a filmy v elektronickéarmatu (FEk; 1,08),
filmové nosée (FKo; 1,07) a no&e s popularni hudbou (PKo; 1,05).

Pokud se tyka nakupniho chovani néwstka divadla, v Tabulkach 10 - 14
(a také v tabulkach v dalSich analogickych subkddoih) je uvadn pouze
podil nekonzumujicich a konzumujicich (Ne/Ano) dargyrodukt;
podrobnosti o frekvenci konzumace je mozno dohledatbkapitolach

0 konzumaci daného produktu konzumenty ostatniodykti (zde Tabulky

8 a 9 a analogicky umisté tabulky v dalSich kapitolach). Tyto tabulky jsou
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zde i nadale ponechany bez dalSiho kontentanebd index podilu
nakupujicich je stejny, jaky byl uveden vySe (jedeavlastt o pohled na
totéz ,z druhé strany”, tedy o deskripci stejnémhy osob nakupujicich oba
sledované kulturni produkty a ,fadi* indexi vypovidajicich o vzajemném
prolnuti by bylo taktéz stejné - vySe uvedeny indeX6 popisujici podil
navstvnika divadla mezi nav8tvniky opery plati také pro popis podilu
navstvnika opery mezi navsvniky divadla).

Navstéva kulturnich akci (%)

Div Ope Opt Muz Kin \Vys
Cel.| Div |Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div

Ne 1499 - |85,1/73,8/88,3|79,4|71,1|55,2|36,5|25,9|55,1| 36,9

Ano|50,1/100,0f14,9| 26,2] 11,7| 20,6| 28,9| 44,8] 63,5| 74,1| 44,9| 63,1

Tabulka 10 - Navéva kulturnich akci nav&niky divadla

Kulturni akce (%) Knihy (%)

KoV KoP KNa KP K Ct KOd

Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div

Ne | 71,156,8]45,0/34,8|35,3/20,1{40,1|31,9]18,3| 7,9]43,3/30,6

Ano | 28,9|43,2| 55,0| 65,2]64,7| 79,9] 59,9/ 68,1 81,7| 92,1} 56,7| 69,4

Tabulka 11 - Navéva kulturnich akci a recepce knih nawstiky divadla

Nahravky vazné hudby (%)

VNo VKo VEK VEN

Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div

Ne | 78,969,7]86,6|82,4|191,1{87,4|96,5| 94,9

Ano|21,1/30,3]13,4{17,6] 8,9/12,6] 3,5 5,1

Tabulka 12 - Recepce nahravek vazné hudby &édniky divadla

Nahravky popularni hudby (%)

PNo PKo PEk PEn

Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div

Ne |53,643,2|48,2|45,5|63,4/60,4/89,7/87,0

Ano | 46,4/ 56,8] 51,8| 54,5| 36,6| 39,6] 10,3{ 13,0

Tabulka 13 - Recepce nahravek populéarni hudby asaviity divadla

Filmy (%)

FNo FKo FEk FEn
Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div | Cel.| Div

Ne |51,644,1|51,5/48,3|75,6|73,6]93,3/90,6

Ano | 48,4/ 55,91 48,5|51,7] 24,4/ 26,4] 6,7| 9,4

Tabulka 14 - Recepce filmavsevniky divadla

Celkow tedy maji navswnici ¢inohernich divadelnichipdstaveni kladny
vztah gedevSim k ostatnim kulturnim akcim, zejména k ngtatformam
divadla a obeah k vazné hudl Vice k piiméru se blizi jejich vztah ke
kniham, popularni hudta filmam.
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